DIVULGACION ESTADISTICA

BIG DATA

Nuevos retos para la estadistica
publica

| S ta N INSTITUTO CANARIC
Cie" 0 000000000




DIVULGACION ESTADISTICA

BIG DATA o
Nuevos retos para la estadistica
publica

#BigDataCanarias
La Laguna (Tenerife) — 16 de junio de 2014

CANARIAS

.J Universidad de La Laguna
Escuela Técnica Superior de Ingenieria Informatica

v J
> ( Grupo Taro
= @

Alberto Gonzalez Yanes

Jefe de Servicio de Estadisticas Econémicas
jgonyanp@gobiernodecanarias.org
@agonzalezyanes

' S ta #~ | INSTITUTO CANARIO
N\ | DE ESTADISTICA



¢, Qué es una Oficina Central de Estadistica?

T
n
4
b

ENCUESTA INDUSTRIALIZACION

BIG DATA: Nuevos retos para la estadistica publica

INDEPENDENCIA

) ) ICRODATO
REGISTROS INVESTIGACION INNOVACION

Fasmnai 0010495
20069960012 | e

200699600

50069960
000699600125

4
14072006140

09963000000000007 . 48996,

409

o7

003G IGO0 o

09963-00000000011

099630000000051 45

09961000000000173 - 30300

0396100000000005 " ¢onae.
00

099610000000
099610000000001 55

4072006

19¢
000000317 00996
09961000000000050-7299¢,
09961000000000007 . 3690
99961-000000000027 77996 14053096}
09951000000000046. 15396

a-

09963-00000000000 4
09963000000000006 8
¥

1407200

1996 1407200

0996

26
000699600126
27

093 1.78996
09961- 00000000000 67936

0061407 3

20061407200601
140720061

140720061407 2
09996 06140
061

0060101
0060103

; 730000101
9906 14073000 40720000101
30996 140720001407 500e010)
Uone 3000000000340 87006 |40720001407 2006010
3-09963000000000050 - 1199, 1407, 0
09963-00000000075 139
090030

20060101

720060110

20060110
060y

6011
720060
14072006140

! 0060110
5996 14072006140720060110
09963000000000050' 72996 140720061407 20000119
127 4 7.36996  14072006140720060110
127 34-09963-00000000002.77996 140720081407 20000119
27 09963000000000046.13996 140720061407 200601 1
28 5 1.21996 1407200614 0}
28 09961000000000020.51936 14072006 o1
000699600128 03961-00000000007.70996 140720061407 20060101
000699600128 95-00 840996 0720061407 200601
29 52996 407200614
29 0010495 60996

1407200614

0720060101
10720060101

Istac

INSTITUTO CANARIQ
DE ESTADISTICA

MACRODATO




¢ Qué hay de nuevo, viejo?

En 1880 comenzo a realizarse el censo en EEUU y debido a la cantidad de
personas que lo formaba, tardé 8 afos en terminarse. Incluso habian
variables que no se llegaron a tabular. Por este motivo, el gobierno de los
EEUU convoco un concurso para encontrar la mejor forma de realizar censos
posteriores. En 1885 Herman Hollerith construye la maquina censadora o
tabuladora, que por medio de tarjetas perforadas reducia el tiempo de
realizacion del censo.

PRUEBA: Procesar los datos del censo 1880 de cuatro areas en St Louis, MO. Tres candidatos:

PUNCHED CARDS

CAPTURA DE DATOS: 144,5 horas - 100,5 horas - 72,5 horas.
PREPARAR DATOS PARA TABULACION: 44,5 horas - 55,5 horas - 5,5 horas

United States

Census

Hollerith's electronic tabulator

A UNIVAC computer at the Census Bureau, ca. 1960.
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¢ Qué hay de nuevo, viejo?
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¢ Qué hay de nuevo, viejo?
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¢ Qué hay de nuevo, viejo?
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¢,Qué hay de nuevo, viejo?
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¢,Qué hay de nuevo, viejo?
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Sample design, estimation,
measures of uncertainty

Own data collection — produce own questionnaries

Editing — can contact respondents
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¢ Qué hay de nuevo, viejo?

ECM = Db? + v?
BIG # ALL

BIG # EVERYWHERE

BIG # FREE

BIG # ALLWAYS
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¢ Qué hay de nuevo, viejo?

El pago a través de tarjetas de crédito o débito
supone una parte de los pagos totales realizados
en un comercio, dado que aproximadamente el

BIG DATA Y TURISMO: 50% del gasto en comercios se realiza mediante
NUEVOS dinero en efectivo.

INDICADORES ] . N
PARA LA GESTION ste porceptaje uctda, er_1tre otros, en funcion de
la categoria del comercio y su entorno, pero

TURISTICA también por sesgos culturales inherentes a la
nacionalidad del usuario.

En este informe ninguno de los resultados presentados ¢s una extrapolacion para deducir el
gasto total llevado a cabo por los turistas extranjeros, las cifras reflejadas son en todo caso
las recabadas por los medios de pago electrénico 2E2VA, y no deben tomarse como cifras
absolutas de gasto realizado por cualquier medio de pago.

R®RocaSalvatella  Jefefonic
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¢ Qué hay de nuevo, viejo?

BIG DATA Y TURISMO:
NUEVOS
INDICADORES
PARA LA GESTION
TURISTICA

Como todos los datasets, éste también presenta ciertas
limitaciones que conviene conocer. La situacion de
los teléfonos no es totalmente precisa, ya que la
gue en realidad se tiene es la de la antena. En
entornos urbanos eso no es demasiado problematico
puesto que la densidad de antenas es lo bastante alta
como para ofrecer una precision razonable; pero puede
serlo en zonas rurales.

Otra limitacion se puede producir a la hora de
extrapolar datos totales a partir de la informacion que
se obtiene. Por poner un ejemplo concreto, no todos
los teléfonos de los turistas rusos que visitan
Espafia se conectaran alared de Telefonica, lo que
implica que si se quiere conocer el total de teléfonos
rusos hay que realizar ciertas extrapolaciones que
pueden introducir ciertos errores.

En este informe todos los datos que se presentan o cion exirapolados, asi gue no deben tomarse como
absolutos. Pero creemos que aun asi pueden dar una idea bastante clara de situacion.

R®RocaSalvatella  Jefefonic
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¢ Qué hay de nuevo, viejo?

PROCESOS
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¢ Qué hay de nuevo, viejo?

The Generic Statistical Business Process Model (GSBPM)

Quality Management / Metadata Management

1 2 K} 4 ) 6 7 8 9
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¢ Qué hay de nuevo, viejo?

Infrastructure Analytics Applications
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¢Qué hay de nuevo, viejo?
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¢,Qué hay de nuevo, viejo?

SAS & HADOOP SAS®DENTRO DEL ECOSISTEMA HADOOP

»

\ ® ®
User SAS® Display B SAS®Data _ SNS° SAS®Visual
Interface Manager Ente_rprlse Integration Ent_erprlse Analytics
Guide® Miner™
Metadata SAS Metadata Next-Generation
SAS® User _ o
SAS User
Data In-Memory
® ™
Access Base SAS & SAS/ACCESS® to Hadoop Data Access
SAS Embedded
Process
Dat
Processing AEEAETIE SAS® LASR™ Analytic

SAS®High- Server
Performance

Map Reduce -
Analytic Procedures
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What happens when official statistics meets... BIG DATA

What happens
when official
statistics
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What happens when official statistics meets... BIG DATA

How can we
make it happen?

. Prescriptive
e
o
happen?
WG Analytics )
-
Analytics
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What happens when official statistics meets... BIG DATA

. &%
Scheveningen Memorandum r.:j EUROPEAN
. . . . - 2 STATISTICAL
Big Data and Official Statistics SYSTEM

1. Reconocer que el Big Data representa nuevas oportunidades y desafios para las estadisticas
oficiales, y por lo tanto fomentar al Sistema Estadistico Europeo y sus socios a examinar efectivamente
el potencial del BIG DATA en ese sentido. > RECONOCIMIENTO

2. Reconocer que Big Data es un fendmeno que esta afectando a muchos ambitos. Por tanto, es esencial
desarrollar una “Estrategia de estadisticas oficiales basadas en Big Data” y examinar el lugar y las
interdependencias de esta estrategia en el contexto mas amplio de una estrategia global del gobierno a
nivel nacional, asi como a nivel de la UE. > ESTRATEGIA

3. Reconocer las implicaciones del Big Data en la legislacion de proteccién de datos y derechos de la
persona (por ejemplo, acceso a fuentes de datos en poder de terceros), implicaciones que deben ser
abordadas apropiadamente como un asunto prioritario. > LEGISLACION

4. Tener en cuenta que varios institutos nacionales de estadistica estan iniciando actualmente o
considerando los diferentes usos del Big Data en un contexto nacional. Es necesario compartir las
experiencias obtenidas en los proyectos Big Data concretos y colaborar dentro de la ESS y mas alla, en
un nivel global. > COMPARTIR EXPERIENCIAS

INSTITUTO CANARIO
DE ESTADISTICA

BIG DATA: Nuevos retos para la estadistica publica |StaC



What happens when official statistics meets... BIG DATA

BIG DATA: Nuevos retos para la estadistica publica |StaC

. &%
Scheveningen Memorandum r.:j EUROPEAN
. . . . - 2 STATISTICAL
Big Data and Official Statistics SYSTEM

Reconocer que el desarrollo de las capacidades y habilidades necesarias para explorar con
eficacia los Big Data es esencial para su incorporacion en el Sistema Estadistico Europeo. Esto
requiere esfuerzos sistematicos, como los cursos de formacion adecuados y el establecimiento de
comunidades dedicadas, incluyendo académicos, para el intercambio de experiencias y mejores
practicas. > FORMACION

Reconocer que el caracter multidisciplinar del Big Data, lo que requiere sinergias y asociaciones
entre los expertos y las partes interesadas de diversos dominios, incluyendo gobierno, universidades y
titulares de las fuentes de datos privadas. > COOPERACION

Reconocer que el uso de grandes volumenes de datos en el contexto de las estadisticas oficiales
requiere nuevos desarrollos metodoldgicos, de evaluacion de la calidad y de abordaje de los
problemas de Tl relacionados. La Sistema Estadistico Europeo deberia hacer un esfuerzo especial
para apoyar esos desarrollos. > INNOVACION METODOLOGICA

Coinciden en la importancia de dar seguimiento a la implementacion de este memorando, y por lo
tanto se adopta un plan de accion y plan de trabajo del SEE. > PLAN DE ACCION

INSTITUTO CANARIO
DE ESTADISTICA




What happens when official statistics meets... BIG DATA

PRIMARIA SECUNDARIA
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What happens when official statistics meets... BIG DATA

PRIMARIA

BIG DATA

The Pa rab I e Of Goog I e FI u: Large errors in flu prediction were largely

avoidable, which offers lessons for the use

Traps in Big Data Analysis o big dota.

David Lazer,"** Ryan Kennedy,"** Gary King,* Alessandro Vespignani**¢

Trends (GFT) made headlines

but not for a reason that Google
executives or the creators of the flu
tracking system would have hoped.
Nature reported that GFT was pre-
dicting more than double the pro-
portion of doctor visits for influ-
enza-like illness (ILI) than the Cen-
ters for Disease Control and Preven-
tion (CDC), which bases its esti-
mates on surveillance reports from
laboratories across the United States
(1, 2). This happened despite the fact
that GFT was built to predict CDC
reports. Given that GFT is often held
up as an exemplary use of big data
(3, 4), what lessons can we draw
from this error?

The problems we identify are
not limited to GFT. Research on
whether search or social media can
predict x has become common-

In February 2013, Google Flu

place (5=7) and is often put in sharp contrast
with traditional methods and hypotheses.

BIG DATA: Nuevos retos para la estadistica publica

surement and construct validity and reli-
ability and dependencies among data (/2).

the algorithm in 2009, and this
model has run ever since, with a
few changes announced in October
2013 (10. 15).

Although not widely reported
until 2013, the new GFT has been
persistently overestimating flu
prevalence for a much longer time.
GFT also missed by a very large
margin in the 2011=2012 flu sea-
son and has missed high for 100 out
of 108 weeks starting with August
2011 (see the graph). These errors
are not randomly distributed. For
example, last week's errors predict
this week's errors (temporal auto-
correlation), and the direction and
magnitude of error varies with the
time of year (seasonality). Thesse
patterns mean that GFT overlooks
considerable information that
could be extracted by traditional
statistical methods.

Even after GFT was updated in 2009,
the comparative value of the algorithm as a

Istac
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What happens when official statistics meets... BIG DATA

PRIMARIA
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What happens when official statistics meets... BIG DATA

Statistics Netherlands
Division of Process development, |IT and Methodology
Methodology sector

Heerlen
The Netherlands

Indicadores ISAAC:
Siguiendo la actividad sectorial a partir
de Google Trends

Luis Fernando Mejia, Daniel Monsalve, Yesid Parra,
Santiago Pulido, Angela Maria Reyes

No. 22, Noviembre 2013 . . .
Social Media Sentiment and Consumer

Confidence

Piet J.H. Daas and Marco J.H. Puts

Table 1. Social media messages properties for various platforms and their correlation with consumer confidence
Correlation coefficient of

Social media platform Number of social Number of messages as monthly sentiment index and
media messages’ percentage of total (%) consumer confidence ( r )2

All platforms combined 3,153,002,327 100 0.75

Facebook 334,854,088 106 081* mmm—

Twitter 2,526,481,479 80.1 0.68

Hyves 45,182,025 14 0.50

News sites 56,027,686 1.8 0.37

Blogs 48,600,987 15 0.25

Google+ 644,039 0.02 -0.04

Linkedin 565,811 0.02 -0.23

Youtube 5,661,274 0.2 037

Forums 134,98,938 4.3 -0.45

1period covered June 2010 untill November 2013
“confirmed by visual inspecting scatterplots and additional checks (see text)
*cointegrated

BIG DATA: Nuevos retos para la estadistica publica 1ISEQC | L
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Mas informacion:
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